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Warszawa, 3 czerwca 2026 roku 
 

 

Zapytanie ofertowe nr 08/06/2026 

na przygotowanie koncepcji oraz realizację kampanii informacyjno-promocyjnej pt. „Po pierwsze klient 

3” dotyczącej produktów wytworzonych w krajowym systemie jakości QAFP sprzedawanych w sklepach 

własnych uczestników systemu. 

 

I. ZAMAWIAJĄCY 

 

Unia Producentów i Pracodawców Przemysłu Mięsnego  

Ul. Solec 18 lok. U51, 00-410 Warszawa,  

KRS 0000246895 /  NIP 701-003-39-96  / REGON 140652872 

Tel. +48 22 696 52 70, www.upemi.pl / e-mail: biuro@upemi.pl  

oraz 

Federacja Branżowych Związków Producentów Rolnych 

Ul. Wspólna 30, 00-930 Warszawa, 

KRS 0000209318 / NIP 5251968233 / REGON 006234354 

Tel./Fax: +48 22 623 24 13, www.fbzpr.org.pl / e-mail: biuro@fbzpr.org.pl  

II. OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA 

ZAŁOŻENIA PROJEKTU 

Polski rynek mięsa (wieprzowego i drobiowego), wędlin oraz wyrobów garmażeryjnych znajduje się pod 

silną presją kosztową i konkurencyjną, przy równoczesnej zmianie zachowań konsumenckich. Dane 

panelowe dla kategorii mięsa i wędlin wskazują: utrzymuje się wysoka penetracja kategorii, ale wolumen 

zakupów spada w warunkach wzrostu cen, co przesuwa popyt w stronę produktów tańszych oraz 

pakowanych, szczególnie w kanałach dyskontowych. Tradycyjne sklepy mięsne — w tym sklepy własne 

producentów — pozostają wyborem konsumentów poszukujących jakości i świeżości, ale wymagają 

wzmocnienia w obszarze ekspozycji, komunikacji i edukacji konsumenckiej, aby skuteczniej konkurować 

z sieciami wielkopowierzchniowymi. Wnioski te były bazą dla wcześniejszych projektów „Po pierwsze 

klient” oraz „Po pierwsze klient 2”, których działania (branding POS, szkolenia personelu, degustacje, 

kampanie social) przełożyły się na wzrost rozpoznawalności QAFP oraz realny wzrost sprzedaży 

raportowany przez producentów. Równolegle rynek convenience/garmaż jest w trendzie wzrostowym, 

ale obarczony barierami zaufania (postrzeganie „przetworzenia”), co wymaga twardych, 

weryfikowalnych kryteriów jakości i przejrzystej komunikacji — zwłaszcza dla produktów z 

certyfikatem systemu jakości. 

Kluczowe bariery: 

• Dominacja dyskontów i supermarketów w sprzedaży mięsa i wędlin (udziały i polityka 

cenowa), skutkująca zmniejszeiem wolumenu w kanałach tradycyjnych 

• Inflacja i rosnące koszty życia/produkcji, które windują cenę jako główne kryterium wyboru 

i osłabiają skłonność do dopłaty za jakość 

http://www.upemi.pl/
mailto:biuro@upemi.pl
http://www.fbzpr.org.pl/
mailto:biuro@fbzpr.org.pl
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• Niestabilność podażowa/rynkowa wynikająca z epizootii (ASF, HPAI) oraz presji 

informacyjnej/aktywistycznej w mediach, co obniża zaufanie do mięsa i produktów gotowych 

Potrzeby i oczekiwania branży oraz odbiorców: 

• Skuteczny merchandising i wspólny branding POS w sklepach własnych (ladach 

chłodniczych, strefach wejścia), który natychmiast „wyjaśnia” znaczenie znaku QAFP i ułatwia 

wybór 

• Czytelna, dowodowa komunikacja przewag jakościowych, w tym dla wyrobów 

garmażeryjnych QAFP (parametry receptur, surowce, limity technologiczne, kontrola i 

identyfikowalność), aby zniwelować stereotypy nt. „przetworzenia” oraz podnieść zaufanie 

Uwarunkowania z otoczenia bliższego (rynkowego): 

• Stabilna rola sklepów mięsnych w koszyku konsumenckim w segmencie jakości/potwierdzonego 

pochodzenia; utrzymująca się potrzeba „domowego” smaku oraz gotowości do wydania więcej 

za produkt zaufany 

• Rosnąca waga patriotyzmu konsumenckiego i preferencji dla produktów certyfikowanych, 

zwłaszcza przy rosnącym imporcie z krajów trzecich 

• Wysoka skuteczność komunikacji w mediach społecznościowych (krótki format edukacyjny, 

treści wideo z degustacji, „od kuchni” 

Uwarunkowania z otoczenia dalszego: 

• Inflacja i presja płacowo-kosztowa po stronie producentów/detalistów, wpływająca na politykę 

cenową i budżety promocyjne 

• Dezinformacja żywieniowa i quasi-eksperckie przekazy w social media — konieczna jest 

komunikacja oparta na faktach (skład, parametry jakościowe, bezpieczeństwo, dobrostan, 

środowisko 

Wymogi systemowe i oczekiwania regulacyjne wobec krajowych systemów jakości: 

jednoznaczność przewag ponad minimum prawne, audytowalność, identyfikowalność i przejrzystość. 

Problem główny: 

Spadek wolumenu sprzedaży w kanałach tradycyjnych (sklepy własne producentów), przy jednoczesnej 

dominacji dyskontów, powoduje, że konsumenci wybierają produkty tańsze zamiast certyfikowanych 

(wieprzowych, drobiowych, wędlin oraz wyrobów garmażeryjnych), mimo ich wyższej jakości. 

Przyczyny (wybrane): 

• Siła dyskontów/sieci (cena, skala, budżety marketingowe) vs słabszy merchandising w 

sklepach własnych. 

• Presja kosztowa/inflacja – cena staje się filtrem nr 1 przy decyzji zakupowej. 

• Dezinformacja żywieniowa (media społecznościowe) oraz wpływ epizootii (ASF/HPAI) na 

zaufanie do mięsa. 

• W kategorii garmaż – utrwalone stereotypy „wysokiego przetworzenia” i brak czytelnych, 

weryfikowalnych kryteriów jakości w komunikacji do konsumenta 

Skutki/oddziaływanie na ludzi: 

• Konsument: częściej wybiera cenę zamiast jakości, nie odróżnia produktów certyfikowanych 

od standardowych; w garmażu – ostrożność/nieufność. 

• Sprzedawca/sklep własny: słabsza argumentacja przy ladzie 

• Producent: niższy udział produktów premium w miksie sprzedaży,  
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Uzasadnienie potrzeby realizacji zadania (jak działania zadziałają): 

Projekt adresuje przyczyny u źródła: 

1. POS & branding w sklepie → natychmiastowa widoczność QAFP i „łatwy wybór” w miejscu 

decyzji. 

2. Social media→ dowód smaku i treści „od kuchni”, które konwertują na sprzedaż i zasięg. 

Efekt: wzrost rozpoznawalności i zaufania do QAFP, poprawa konwersji w sklepie własnym, 

utrzymanie/zwrot trendu wolumenu w mięsie wieprzowym/drobiu, wędlinach i garmażu. 

CELE KAMPANII I EFEKTYWNOŚĆ 

I. CELE GŁÓWNE   

Fundusz Promocji Ziarna Zbóż i Przetworów Zbożowych:  

Edukacja konsumentów pod kątem spożywania jakościowych produktów zbożowych 

Fundusz Promocji Mięsa Wieprzowego:  

Promowanie zbilansowanej diety z udziałem wieprzowiny wysokiej jakości jako elementu zdrowego stylu 

życia, szczególnie wśród młodych konsumentów. Podkreślanie walorów odżywczych, funkcjonalności, 

łatwości przygotowania oraz znaczenia kulturowego wieprzowiny jako odpowiedzi na współczesne 

potrzeby żywieniowe. 

Fundusz Promocji Mięsa Drobiowego:  

Utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce. 

II. CELE SZCZEGÓŁOWE KAMPANII 

W odniesieniu FPMW: 

• Zwiększenie świadomości konsumentów na temat walorów odżywczych i kulinarnych 

wieprzowiny certyfikowanej. 

• Wzrost sprzedaży produktów wieprzowych certyfikowanych 

• Ugruntowanie wizerunku wieprzowiny wysokiej jakości jako elementu nowoczesnej, 

zbilansowanej diety  

W odniesieniu FPMD 

• Utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji mięsa drobiowego poprzez zwiększenie wiedzy 

konsumentów –  

• Budowa pozacenowej przewagi konkurencyjnej drobiu QAFP  

• Wzrost zaufania do drobiu QAFP  

W odniesieniu FPZZiPZ: 

• Podniesienie świadomości konsumentów w zakresie jakości produktów garmażeryjnych QAFP 

(pierogi, krokiety, kluski ziemniaczane, naleśniki itp. 

• Zwiększenie rozpoznawalności logo QAFP na wyrobach garmażeryjnych 

III. PRZEWIDYWANE REZULTATY ZADANIA 

✓ 200 sklepów objętych pełnym pakietem POS i wyposażeniem QAFP. 
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✓ 40 000 konsumentów, którzy otrzymają gadżet (magnesy z wyrywanymi kartkami do listy 

zakupów). 

✓ Min. 500 000 odbiorców kampanii online (posty + promocja). 

✓ Wzrost rozpoznawalności logo QAFP 

✓ Zwiększenie widoczności i sprzedaży produktów QAFP (mięso, wędliny, garmaż) w sklepach 

własnych objętych projektem. 

 

IV. MONITORING – METODY I NARZĘDZIA 

Monitoring realizacji zadania będzie prowadzony na bieżąco przez Wykonawcę we współpracy z 

producentami uczestniczącymi w systemie QAFP oraz agencją realizującą działania. 

A. Sposób gromadzenia informacji: 

o raporty z wizyt nadzorczych w sklepach (zdjęcia ekspozycji, checklisty wdrożenia 

materiałów POS), 

o dokumentacja dystrybucji materiałów promocyjnych (faktury, protokoły odbioru), 

o zestawienia zasięgów kampanii online (raporty z platform social media – 

Facebook/Instagram), 

o bieżące rejestry liczby wydanych gadżetów i materiałów POS. 

B. Narzędzia monitoringu: 

o ankiety krótkie wśród konsumentów (on-site i online), 

o checklisty kontrolne dla nadzorców sklepów, 

o statystyki i raporty narzędzi cyfrowych (Meta Business Manager). 

Ewaluacja projektu będzie prowadzona w dwóch etapach: 

Ewaluacja okresowa (w trakcie realizacji): 

o analiza stopnia wdrożenia materiałów POS w sklepach (liczba punktów z pełnym 

pakietem oznaczeń QAFP), 

o bieżące badania opinii konsumentów (ankiety – min. 500 respondentów), 

o monitoring osiąganych zasięgów kampanii w social mediach (wskaźniki: liczba 

wyświetleń, interakcji, CTR). 

Ewaluacja końcowa (po zakończeniu zadania): 

o zestawienie liczby sklepów objętych projektem i jakości wdrożenia materiałów, 

o porównanie efektów z założonymi miernikami (200 sklepów objętych, 40 000 gadżetów 

rozdanych, min. 500 000 odbiorców kampanii SM), 
o raport końcowy zawierający wnioski i rekomendacje dla kolejnych edycji projektu. 

GRUPY ODBIORCÓW KAMPANII 

• Konsumenci w wieku 20–50 lat, aktywni zawodowo, mieszkańcy miast i mniejszych 

miejscowości, regularnie robiący zakupy w sklepach własnych producentów oraz tradycyjnych 

sklepach mięsnych. 

• Szczególną podgrupę stanowią młodzi dorośli (20–35 lat) – poszukujący wygodnych 

rozwiązań żywieniowych, skłonni do testowania produktów garmażeryjnych, ale jednocześnie 

wrażliwi na jakość i skład. 
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• Rodziny z dziećmi (30–45 lat), dla których ważne są: bezpieczeństwo, wartość odżywcza i 

tradycyjny smak posiłków. 

• Świadomi konsumenci (25–45 lat) – zainteresowani zrównoważoną dietą, jakością 

surowców, certyfikatami, „domowym” charakterem dań gotowych. 

Charakterystyka grupy: 

• Cenią tradycyjne smaki (pierogi, kluski, krokiety, klasyczne wędliny), ale jednocześnie szukają 

wygody („szybko, ale zdrowo”). 

• Podejmują decyzje zakupowe w dużej mierze w oparciu o cenę i jakość – cena pozostaje 

barierą, ale rośnie znaczenie wartości dodanej („naturalne, lokalne, certyfikowane”). 

• Deklarują wysoki poziom troski o zdrowie i dietę, ale faktyczne wybory często są kompromisem 

między ceną a jakością. 

• Silnie reagują na przekaz wizualny w miejscu sprzedaży (materiały POS, oznaczenia półek, 

degustacje). 

• W przypadku garmażu – istnieje bariera nieufności wobec „przetworzonego”; konsumenci 

chcą jasnych, wiarygodnych informacji o składzie i jakości. 

Potrzeby i oczekiwania grupy docelowej: 

1. Jakość i bezpieczeństwo: gwarancja, że kupowany produkt jest wytworzony z 

certyfikowanych surowców, poddanych kontroli, spełnia restrykcyjne normy QAFP. 

2. Przejrzysta informacja: prosty, zrozumiały przekaz w sklepie (cenówki, oznaczenia QAFP, 

infografiki), wyjaśniający, dlaczego produkt QAFP jest lepszy niż standardowy. 

3. Smak „jak w domu”: w garmażu – oczekiwanie tradycyjnych receptur, wysokiego udziału 

farszu, minimalizacji dodatków technologicznych. 

4. Wygoda: produkty szybkie w przygotowaniu, ale jednocześnie zdrowe i wartościowe 

(rozwiązanie dla osób aktywnych i rodzin). 

5. Kontakt bezpośredni: możliwość spróbowania produktów (degustacje), rozmowa ze 

sprzedawcą, który potrafi doradzić i zbudować zaufanie. 

6. Potwierdzenie wartości: certyfikat QAFP jako znak „premium” – element, który pozwala 

świadomemu konsumentowi odróżnić produkt od tańszych alternatyw z dyskontu. 

DZIAŁANIA STANOWIĄCE PRZEDMIOT ZAMÓWIENIA 

Projekt dotyczy promocji produktów certyfikowanych w systemie QAFP (mięso wieprzowe, drobiowe, 

wędliny i wyroby garmażeryjne) w sklepach własnych producentów posiadających certyfikaty. 

Realizacja obejmie działania w punktach sprzedaży oraz komunikację online, a także systematyczny 

nadzór nad prawidłowym wdrożeniem materiałów. Jest to kontynuacja projektów „Po pierwsze 

klient”, które przyniosły wymierne efekty w postaci wzrostu rozpoznawalności QAFP i zwiększenia 

sprzedaży produktów certyfikowanych w sklepach objętych działaniami. 

Planowane działania i sposób realizacji 

1. Nadzór sklepów QAFP 

o Wizyty nadzorcze w 200 sklepach objętych projektem, weryfikacja wdrożenia materiałów POS, 

oznaczeń QAFP i stanu ekspozycji. 

o Rezultat: zapewnienie jednolitego standardu ekspozycji i pełne wykorzystanie materiałów we 

wszystkich punktach sprzedaży. 
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2. Materiały POS i wyposażenie sklepów 

o Magnesy na lodówkę z logo QAFP (40 000 szt.) – dystrybuowane do konsumentów jako 

gadżet wspierający rozpoznawalność marki. 

o Naklejki na lady chłodnicze z produktami QAFP – wyróżnienie stref sprzedaży produktów 

certyfikowanych. 

o Czapki, polo koszulki i fartuchy dla sprzedawców – jednolite oznakowanie personelu, 

wzmacniające profesjonalny i rozpoznawalny wizerunek sklepów QAFP. 

o Rezultat: silna obecność marki QAFP w przestrzeni sklepowej, zwiększona widoczność i 

rozpoznawalność certyfikatu. 

3. Komunikacja w mediach społecznościowych 

o Kreacja i publikacja 10 dedykowanych postów dotyczących QAFP. Posty będą publikowane 

na profilu Facebook – Gwarancja Jakości QAFP w okresie od lipca do końca listopada w odstępie 

ok. 1.5 tygodnia (1 post co 1,5 tygodnia). 

o Promocja płatna – wszystkie posty zamieszczone w ramach kampanii na profilu FB Gwarancja 

Jakości QAFP będą dodatkowo promowane w kampanii płatnej. Kampania płatna wygeneruje 

minimum 500 000 wyświetleń łącznie wszystkich postów (lipiec–listopad). 

o Rezultat: zwiększenie świadomości i zasięgu QAFP wśród konsumentów online, szczególnie 

młodszych. 

 

Zadanie „Po pierwsze klient 3” stanowi kontynuację działań realizowanych w ramach 

wcześniejszych projektów „Po pierwsze klient” (2023–2024) oraz „Po pierwsze klient – 

kontynuacja” (2025), których celem było zwiększenie rozpoznawalności Systemu 

Gwarantowanej Jakości Żywności QAFP oraz wsparcie sprzedaży certyfikowanych 

produktów mięsnych w sklepach własnych producentów uczestniczących w systemie. 

Projekt „Po pierwsze klient” obejmował kompleksowe działania promocyjno-edukacyjne realizowane w 

448 sklepach własnych na terenie całego kraju. Zakres projektu obejmował m.in. branding punktów 

sprzedaży, wyposażenie sklepów w materiały POS, kampanię informacyjną w mediach 

społecznościowych i Internecie, organizację degustacji produktów QAFP, konkurs konsumencki oraz 

program szkoleń dla personelu sklepów i kadry zarządzającej. Głównym celem projektu było budowanie 

świadomości konsumentów w zakresie systemów jakości, zwiększenie widoczności produktów 

certyfikowanych oraz wzrost sprzedaży produktów wieprzowych i drobiowych oznaczonych znakiem 

QAFP. 

Projekt „Po pierwsze klient – kontynuacja” rozwijał i rozszerzał działania wdrożone w pierwszej edycji. 

Skoncentrowano się na dalszym wzmacnianiu ekspozycji produktów QAFP w sklepach własnych, 

rozbudowie systemu szkoleń dla personelu, wdrożeniu nowoczesnych materiałów brandingowych i 

informacyjnych, prowadzeniu działań edukacyjnych w mediach społecznościowych oraz organizacji 

warsztatów i konkursów dla pracowników sklepów. Projekt objął około 350 sklepów własnych i miał na 

celu utrwalenie efektów osiągniętych w pierwszej edycji, dalsze zwiększanie rozpoznawalności marki 

QAFP oraz budowanie lojalności konsumentów wobec produktów wysokiej jakości. 

Projekt „Po pierwsze klient 3” wykorzystuje doświadczenia i rezultaty osiągnięte w poprzednich edycjach. 

Działania planowane w ramach trzeciej odsłony projektu koncentrują się na dalszym wzmacnianiu 

obecności marki QAFP w sklepach własnych producentów, zapewnieniu jednolitych standardów 

ekspozycji produktów, wykorzystaniu materiałów POS i wyposażenia sklepów, prowadzeniu komunikacji 

w mediach społecznościowych oraz zwiększaniu świadomości i zaufania konsumentów do 

certyfikowanych produktów wieprzowych, drobiowych, wędliniarskich i garmażeryjnych. 
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Wszystkie materiały promocyjno-informacyjne powinny posiadać informację o 
finansowaniu zgodną z Rozporządzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 13 
czerwca 2023 r. zmieniającym rozporządzenie w sprawie szczegółowych warunków i trybu 
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktów rolno-spożywczych (Dz. 

U. z 2023 r. poz. 1122) - https://dziennikustaw.gov.pl/DU/2023/1122  

Pliki logotypu funduszy promocji, w wersji kolorowej oraz achromatycznej można pobrać ze strony 
internetowej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi: 
 https://www.gov.pl/web/rolnictwo/fundusze-promocji-produktow-rolno-spozywczych  

Projekty materiałów powinny także zawierać loga organizacji zamawiających UPEMI i FBZPR. 

III. TERMIN WYKONANIA ZAMÓWIENIA 

Termin wykonania przedmiotu zamówienia: lipiec 2026 – listopad 2026 r.  
Zamawiający zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu zamówienia. 

IV. BUDŻET ZAMÓWIENIA 

Maksymalny budżet dla przedmiotu zamówienia 428 360,00 zł (słownie: czterysta dwadzieścia osiem 

tysięcy trzysta sześćdziesiąt złotych i 00 groszy) brutto. 

LP. 
KATEGORIA 
KOSZTOWA 

WYKAZ SZCZEGÓŁOWY ILOŚĆ 
KWOTA 
BRUTTO 

1 
reklama w telewizji, 
radio, prasie lub innych 
mediach 

Posty media społecznościowe copywriting 10 4 920,00 
Posty media społecznościowe – kreacja 
(projekty graficzne zakup zdjęć) 

10 12 300,00 

Kampania informacyjna media społecznościowe 
– promocja postów 

10 12 300,00 

2 
promocja w punktach 
sprzedaży 

Magnesy z wyrywanymi kartkami do listy 
zakupów 

40 000 69 200,00 

Naklejki na ladę chłodnicza  400 39 360,00 

Czapka z logotypem 1 000 47 970,00 

Koszulka polo z logotypem 1 000 67 650,00 

Fartuch z logotypem  1 000 152 520,00 

3 

wynagrodzenie 
dostawcy towarów lub 
usług, niezbędnych do 
realizacji zadania 

Nadzór (supervising) sklepów QAFP 200 22 140,00 

RAZEM 428 360,00 

  
V. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY 

1. Postępowanie prowadzone jest na podstawie przepisów ustawy Kodeks cywilny z dnia 23 kwietnia 
1964 r. (Dz.U. poz. 1025 z dnia 29.05.2018 r. z późn. zm.) art. 701 - 705, z zachowaniem zasad uczciwej 
konkurencji. 

2. Postępowanie prowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie: 

a) opublikowanie zaproszenia do składania ofert, 

b) komisyjne otwarcie ofert,  

https://dziennikustaw.gov.pl/DU/2023/1122
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/fundusze-promocji-produktow-rolno-spozywczych
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c) ocenę złożonych ofert, 

d) wybór najkorzystniejszej oferty. 

3. Postępowanie prowadzi się z zachowaniem formy pisemnej.  

4. Postępowanie prowadzi się w języku polskim. 

5. Zamawiający nie dopuszcza możliwości składania ofert częściowych. 

6. Zamawiający nie dopuszcza możliwości składania ofert wariantowych. 

7. Zamawiający dopuszcza możliwość powierzenia części zamówienia podwykonawcom. 

8. Zamawiający zastrzega sobie prawo do unieważnienia procedury lub wydłużenia terminów o czym 

niezwłocznie poinformuje Oferentów. 

9. Zamawiający zastrzega sobie prawo do zakończenia postępowania bez wyboru żadnej oferty bez 

podawania przyczyny. 

10. Niniejsze postępowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowiązania do zawarcia 

umowy. 

VI. WARUNKI UDZIAŁU W POSTĘPOWANIU I PODSTAWY WYKLUCZENIA 

1. O udzielenie zamówienia mogą się ubiegać Oferenci, którzy: 

a) nie podlegają wykluczeniu 

b) spełniają warunki udziału postępowaniu. 

2. Ocena spełnienia warunków przeprowadzona będzie w oparciu o złożone przez Oferentów 

oświadczenia i inne dokumenty. 

3. W postępowaniu ofertowym mogą brać udział Oferenci spełniający następujące warunki formalno-

prawne: 

a) posiadają status przedsiębiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku 

Prawo przedsiębiorców (Dz.U. 2018 poz. 646.); 

b) znajdują się w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniającej wykonanie umowy; 

c) dysponują odpowiednim potencjałem ludzkim; 

d) dysponują odpowiednim potencjałem technicznym; 

e) posiadają ubezpieczenie od odpowiedzialności cywilnej; 

f) nie podlegają wykluczeniu z procedury. 

4. Z niniejszej procedury wyklucza się: 

4.1 Oferentów, w stosunku, do których otwarto likwidację lub których upadłość ogłoszono, z 
wyjątkiem Oferentów, którzy po ogłoszeniu upadłości zawarli układ zatwierdzony 
prawomocnym postanowieniem sądu, jeżeli układ nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli 
poprzez likwidację majątku upadłego; 

4.2 Oferentów, którzy złożyli nieprawdziwe informacje mające wpływ na wynik prowadzonego 
postępowania; 

4.3 Oferentów, którzy zalegają z opłatami podatków wobec Urzędu Skarbowego oraz składek w 
zakresie ubezpieczenia społecznego; 

4.4 Oferentów, którzy nie złożyli formularza ofertowego zgodnie z załącznikiem nr 1 lub 
dokumentów potwierdzających spełnienie warunków formalno-prawnych, o których mowa w 
rozdziale VIII; 

4.5 Oferentów, będących osobą fizyczną, która: 
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a) pełni funkcję członka komisji zarządzającej funduszu promocji; 
b) pełni funkcję członka organu zarządzającego lub nadzorczego podmiotu, któremu 

udzielono wsparcia;  
c) jest upoważniona do zaciągania zobowiązań w imieniu podmiotu, któremu udzielono 

wsparcia, lub osobą wykonującą w jego imieniu czynności związane z procedurą wyboru 
wykonawcy;  

d) powiązanych osobowo i kapitałowo z Zamawiającym oraz osobami działającymi w jego 
imieniu przy wyborze Wykonawcy; 

e) jest powiązana osobowo i kapitałowo z podmiotami, względem których mają 
zastosowanie środki sankcyjne, o których mowa w art. 1 pkt. 1 i 2 ustawy z dnia 13 kwietnia 
2022 r. o szczególnych rozwiązaniach w zakresie przeciwdziałania wspieraniu agresji na 
Ukrainę oraz służących ochronie bezpieczeństwa narodowego (Dz. U. poz. 835, z późn. 
zm.); 

f) pozostaje w związku małżeńskim, w stosunku pokrewieństwa lub powinowactwa w linii 
prostej, pokrewieństwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii 
bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobą pełniącą funkcje, o 
których mowa w pkt a-e; 

4.6   Zgłoszenie Oferenta wykluczonego uznaje się za odrzucone. 
4.7 W przypadku złożenia oferty przez konsorcjum zasady wykluczenia obowiązują każdego z 

konsorcjantów osobno. Oznacza to, że jeśli jeden z konsorcjantów podlega wykluczeniu, to 

wykluczeniu podlega całe konsorcjum. 

VII. PODSTAWY ODRZUCENIA OFERTY 

Zamawiający odrzuca ofertę, jeżeli: 

1. Oferta nie spełnia wymagań określonych w niniejszym Zapytaniu ofertowym; jest przedstawiona 

w formie innej niż wynika z zapisów ZO, jest niekompletna lub niezgodna z zapisami ZO; 

2. Oferta została złożona przez podmioty powiązane osobowo i/lub kapitałowo z Zamawiającym oraz 

osobami działającymi w jego imieniu przy wyborze Wykonawcy; 

3. Oferta została złożona przez Oferenta wykluczonego z postępowania; 

4. Oferta została złożona przez podmioty powiązane osobowo i kapitałowo z podmiotami, względem 

których mają zastosowanie środki sankcyjne, o których mowa w art. 1 pkt. 1 i 2 ustawy z dnia 13 

kwietnia 2022 r. o szczególnych rozwiązaniach w zakresie przeciwdziałania wspieraniu agresji na 

Ukrainę oraz służących ochronie bezpieczeństwa narodowego (Dz. U. poz. 835, z późn. zm.); 

5. Oferta została złożona po terminie określonym w niniejszym Zapytaniu ofertowym; 

6. Oferta zawiera rażąco niską cenę zgodnie z rozdz. XI pkt. 3 niniejszego Zapytania ofertowego. 

 

VIII. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY 

1. Ofertę należy sporządzić na załączonym druku „Formularz ofertowy” dla całości zamówienia 

(Załącznik 1) w formie pisemnej w języku polskim, który powinien zostać podpisany przez osoby* 

upoważnione. Brak poprawnie wypełnionego załącznika skutkuje odrzuceniem oferty. Jeżeli do 

postępowania przystępuje konsorcjum firm, komplet dokumentów składa jego lider, który 

zobowiązany jest również dostarczyć umowę konsorcjum. Wyjątek stanowią dokumenty opisane 

w pkt. 8.1 lit. a – d. 
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2. Do oferty należy dołączyć wszystkie wymagane Załączniki, które powinny zostać podpisane przez 

osoby upoważnione*. Brak jakiegokolwiek, poprawnie wypełnionego załącznika skutkuje 

odrzuceniem oferty. 

3. Każdy z Oferentów ma prawo do złożenia jednej oferty na całość zamówienia. Złożenie dwóch 

ofert na zamówienie skutkować będzie odrzuceniem Wykonawcy w zamówieniu. 

4. Wszystkie dokumenty w tym kopie dokumentów muszą być podpisane, poświadczone za zgodność 

z oryginałem przez osobę podpisującą ofertę (osobę upoważnioną do reprezentowania 

Wykonawcy). 

5. Osoba podpisująca ofertę z załącznikami musi być osobą upoważnioną – za osobę/ osoby 

upoważnioną/e uznaje się osobę/y figurującą/e w rejestrach do zaciągania zobowiązań w imieniu 

Wykonawcy lub we właściwym upoważnieniu, dołączonym do oferty. 

6. Wymaga się, aby dokumenty składające się na ofertę miały strony ponumerowane oraz były 
połączone w sposób trwały. 

7. Wszystkie miejsca, w których Oferent naniósł zmiany powinny być podpisane przez osobę 

uprawnioną do składania oświadczeń woli w imieniu Oferenta. 

8. Do oferty należy dołączyć następujące dokumenty: 

8.1. Dokumenty potwierdzające posiadanie statusu przedsiębiorcy oraz fakt, że sytuacja 

ekonomiczna i finansowa zapewni prawidłową realizację zamówienia, zawierające: 

a) aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sądowego albo aktualne zaświadczenie o 

wpisie do ewidencji działalności gospodarczej, wystawione nie wcześniej niż 6 

miesięcy przed upływem terminu do składania ofert. Jeżeli Oferenci wspólnie 

ubiegają się o udzielenie zamówienia powyższy dokument składa każdy z 

konsorcjantów. 

b) aktualne zaświadczenie o niezaleganiu ze składkami do Zakładu Ubezpieczeń 

Społecznych, wystawione nie wcześniej niż 3 miesiące przed upływem terminu do 

składania ofert. Jeżeli Oferenci wspólnie ubiegają się o udzielenie zamówienia 

powyższy dokument składa każdy z konsorcjantów. 

c) aktualne zaświadczenie o niezaleganiu ze zobowiązaniami do Urzędu Skarbowego, 

wystawione nie wcześniej niż 3 miesiące przed upływem terminu do składania ofert. 

Jeżeli Oferenci wspólnie ubiegają się o udzielenie zamówienia powyższy dokument 

składa każdy z konsorcjantów. 

d) ubezpieczenie od odpowiedzialności cywilnej w zakresie prowadzonej działalności - 

aktualna polisa, a w przypadku jej braku inny dokument potwierdzający, że Oferent 

jest ubezpieczony od zawodowej odpowiedzialności cywilnej w zakresie prowadzonej 

działalności. 

e) umowę konsorcjum (jeżeli dotyczy) – umowa cywilno-prawna ze wskazaniem lidera 

upoważnionego do reprezentowania konsorcjum oraz szczegółowego zakresu 

obowiązków każdego z konsorcjantów. 

8.2  Koncepcję realizacji zamówienia obejmującą następujące elementy: 
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8.2.1. koncepcję identyfikacji wizualnej marki QAFP w sklepach wraz z propozycją 

spójnej linii kreatywnej dla wszystkich materiałów oraz propozycją 

przedstawienia standardu ekspozycji produktów QAFP w sklepie (lada 

chłodnicza, strefa wejścia, materiały informacyjne); 

8.2.2. koncepcję kampanii social media z opisem sposobu targetowania, 

harmonogramem kampanii i planem min. 5 postów oraz propozycją 

wskaźników; 

8.2.3. koncepcję wdrożenia materiałów POS w sklepach zawierającą szczegółowy 

plan dystrybucji materiałów POS w minimum 200 sklepach, sposób 

dokumentowania realizacji (np. raporty fotograficzne, checklisty, 

geolokalizacja punktów) oraz metodykę kontroli wdrożenia materiałów POS z 

opisem sposobu raportowania wizyt w sklepach. 

Zamawiający zastrzega sobie prawo do wprowadzania modyfikacji w ramach koncepcji i propozycji 

objętych wybraną ofertą.  

 

IX. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKŁADANIA OFERT 

1. Ofertę w formie papierowej należy dostarczyć w zaklejonej kopercie z tytułem: 

 ,,Odpowiedź na zapytanie nr 08/06/2026” do Zamawiającego na wskazany adres siedziby 

Zamawiającego:  

UNIA PRODUCENTÓW I PRACODAWCÓW PRZEMYSŁU MIĘSNEGO, ul. Solec 18 LOK. U51 (klatka 

D), piętro 5, 00-410 WARSZAWA  

w terminie do dnia 19 czerwca 2026 r. do godziny 12.00. Liczy się data wpłynięcia oferty do biura 

Zamawiającego.  

2. Zamawiający dopuszcza złożenie oferty w formie elektronicznej jako zeskanowane, podpisane pliki 

pdf lub dokumenty opatrzone podpisem elektronicznym kwalifikowalnym. Ofertę w formie 

elektronicznej należy przesłać na maila – a.krzyzak@upemi.pl z tytułem: ,,Odpowiedź na zapytanie 

nr 08/06/2026 w terminie do dnia 19 czerwca 2026 r. do godziny 12.00. Liczy się data i godzina 

wpłynięcia oferty na serwer Zamawiającego. 

3. Oferty złożone po terminie nie będą rozpatrywane. 

4. Oferent może przed upływem terminu składania ofert zmienić lub wycofać swoją ofertę. 

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiający może żądać od oferentów wyjaśnień dotyczących treści 

złożonych ofert. 

6. Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie: www.upemi.pl oraz na stronie www.fbzpr.org.pl  

 

X. OCENA OFERT 

1. Złożone oferty zostaną ocenione pod względem stawianych im warunków udziału w postępowaniu 

określonych w Zapytaniu.  

2. W przypadku gdy oferta nie spełni któregokolwiek z warunków udziału w postępowaniu (brak 

formularza ofertowego oraz załączników, brak podpisów osób upoważnionych do reprezentowania 

Wykonawcy) niniejszego zapytania ofertowego – oferta zostanie odrzucona. Z tytułu odrzucenia 

mailto:a.krzyzak@upemi.pl
http://www.upemi.pl/
http://www.fbzpr.org.pl/
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oferty, Oferentom nie przysługują żadne roszczenia przeciw Zamawiającemu. Oferty oceniane będą 

punktowo. Maksymalna liczba punktów, jaką może uzyskać oferta, wynosi łącznie 100 pkt. 

3. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty spełniającej kryteria formalne Zamawiający będzie kierować 

się kryteriami oceny oferty: 

KRYTERIUM MAX. LICZBA PUNKTÓW 

1. CENA 40 

2. KONCEPCJA IDENTYFIKACJI 20 

3. KONCEPCJA SOCIAL MEDIÓW 20 

4. KONCEPCJA WDROŻENIA I METODYKA 

KONTROLI 

20 

3.1. CENA - w tym kryterium Zamawiający przydzieli każdej badanej ofercie odpowiednią liczbę 

punktów wg wzoru nr 1. Oferent, który zaproponuje najniższą cenę otrzyma 40 punktów, 

natomiast pozostali Oferenci odpowiednio mniej punktów według wzoru zamieszczonego 

poniżej: 

(Cena najniższa/Cena badanej oferty) × 40 pkt 

3.2. KONCEPCJA IDENTYFIKACJI - w tym kryterium Zamawiający przydzieli każdej badanej ofercie 
odpowiednią liczbę punktów (maksymalnie 20 pkt) biorąc pod uwagę: 
✓ czytelność i funkcjonalność rozmieszczenia materiałów POS zwiększająca widoczność 

produktów certyfikowanych, 
✓ zaproponowane rozwiązania zwiększające rozpoznawalność logo QAFP w miejscu 

sprzedaży, 
✓ spójność proponowanej identyfikacji wizualnej wszystkich materiałów. 

3.3. KONCEPCJA SOCIAL MEDIÓW - w tym kryterium Zamawiający przydzieli każdej badanej ofercie 
odpowiednią liczbę punktów (maksymalnie 20 pkt) biorąc pod uwagę: 
✓ jakość i atrakcyjność proponowanych formatów treści, 
✓ jakość przekazu edukacyjnego dotyczącego jakości, pochodzenia i bezpieczeństwa 

produktów, 
✓ dostosowanie komunikacji do wskazanych grup docelowych (młodzi konsumenci, rodziny, 

świadomi konsumenci), 
✓ integracja komunikacji online z działaniami prowadzonymi w sklepach, 
✓ skuteczność planowanych działań mediowych umożliwiających osiągnięcie zakładanych 

zasięgów. 

3.4. KONCEPCJA WDROŻENIA I METODYKA KONTROLI - w tym kryterium Zamawiający przydzieli 
każdej badanej ofercie odpowiednią liczbę punktów (maksymalnie 20 pkt), biorąc pod uwagę: 
✓ sposób kontroli wdrożenia materiałów POS i oznakowania sklepów objętych projektem, 
✓ jakość oraz przejrzystość systemu raportowania postępów realizacji zadania. 
 

XI. WYBÓR I OGŁOSZENIE ZWYCIĘZCY 

1. Za najkorzystniejszą ofertę uznana zostanie oferta, która otrzyma największą liczbę punktów. 

2. Zamawiający jest uprawniony do wyboru kolejnej, najkorzystniejszej oferty w przypadku, gdyby 

wybrany Wykonawca, którego oferta została uznana za najkorzystniejszą odmówił podpisania 

umowy lub gdyby podpisanie umowy z takim Oferentem stało się niemożliwe z innych przyczyn. 
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3. Wybór i ogłoszenie wybranego Oferenta nastąpią w terminie do 7 dni roboczych liczonych od dnia 

zakończenia przyjmowania ofert. 

4. Zamawiający poinformuje Oferentów, którzy złożyli oferty, o wyborze najkorzystniejszej oferty w 

zamówieniu. 

 

XII. OSOBY UPRAWNIONE DO UDZIELANIA WYJAŚNIEŃ ZE STRONY ZAMAWIAJĄCEGO 

Ewentualne pytania proszę kierować do pani Agnieszki Krzyżak-Karniło, e-mail: a.krzyzak@upemi.pl .  

 

XIII. WARUNKI SZCZEGÓLNE 

1. Termin związania ofertą powinien wynosić 30 dni od dnia jej złożenia. 

2. W cenie usługi Wykonawca zobowiązany jest ująć wszystkie przewidywalne koszty związane z 

realizacją zamówienia, szczegółowo wskazane w niniejszym Zapytaniu, oraz wszystkie koszty 

wynikające z zapisów niniejszego zapytania ofertowego, bez których realizacja zamówienia nie 

byłaby możliwa. 

3. Zamawiający dopuszcza udział podwykonawców w realizacji zamówienia. Odpowiedzialność za 

prawidłową realizację zamówienia ponosi Wykonawca. 

4. Zamawiający nie ponosi żadnej odpowiedzialności ani jakichkolwiek kosztów związanych z 

przygotowaniem oferty przez Oferenta, a w szczególności związanych z przystąpieniem do procesu 

ofertowego, przygotowaniem i złożeniem oferty, przygotowaniami do zawarcia umowy. 

5. Zamawiający zastrzega, że realizacja projektu będzie przebiegała w etapach, z których każdy 

będzie miał minimum 3 miesiące. 

6. Rozliczanie działań zrealizowanych w danym etapie będzie realizowane na koniec etapu w oparciu 

o przekazane dokumenty i obszerny materiał dowodowy potwierdzający należyte wykonanie 

działań (zdjęcia i/lub nagrania, egzemplarze wytworzonych materiałów, inne materiały, 

adekwatne do charakteru działania). 

7. Zamawiający zastrzega, iż wszystkie materiały wytworzone w ramach projektu objętego 

niniejszym zapytaniem ofertowym będą musiały zawierać informację o źródle finansowania, 

której treść zostanie przekazana wybranemu Wykonawcy. 

8. W przypadku, gdy projekt nie uzyska finansowania ze środków Funduszy Promocji, nie będzie 

realizowany i Oferentom nie przysługują z tego tytułu żadne roszczenia. 

 

XIV. ZAŁĄCZNIKI 

1. Załącznik nr 1 – Formularz ofertowy dla zamówienia. 

2. Załącznik nr 2 - Oświadczenie Oferenta o braku powiązań osobowych i kapitałowych z 

Zamawiającym. 

mailto:a.krzyzak@upemi.pl
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Załącznik nr 1 do Zapytania ofertowego nr 08/06/2026 

 

Formularz ofertowy 

Nazwa i adres oferenta:  

…………………………….…………………………………………………………………………….……………………………………………………… 

…………………………………………………………….………………………………………………….………………………………………………… 

Numer telefonu: ……………………........................................ e-mail: …………………………………..……………………. 

NIP………………………………………………….………………. REGON ………………………………..…………………………………………. 

 

W odpowiedzi na Zapytanie ofertowe 

1. Oświadczamy, że oferujemy wykonanie zamówienia w określonej kwocie: 

 

Lp. Podmiot zamówienia ilość Cena netto Cena brutto 

1 

na przygotowanie koncepcji oraz 

realizację kampanii informacyjno-

promocyjnej pt. „Po pierwsze klient 3” 

dotyczącej produktów wytworzonych 

w krajowym systemie jakości QAFP 

sprzedawanych w sklepach własnych 

uczestników systemu 

1 

  

 

2. Propozycja koncepcji realizacji zamówienia opisana szczegółowo w pkt. VII ppkt. 8.2 stanowi załącznik 

nr 1 do niniejszego formularza ofertowego.  

3. Oświadczamy, że powyższa cena zawiera wszystkie koszty, jakie poniesie Zamawiający w związku z 

realizacją zamówienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.  

4. Oświadczamy, że wykonamy całość przedmiotu zamówienia w terminie określonym w zapytaniu 

ofertowym. 

5. Jednocześnie oświadczamy, że: 

✓ posiadamy status przedsiębiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku 

Prawo przedsiębiorców (Dz.U. 2018 poz. 646.); 

✓ znajdujemy się w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniającej poprawną i terminową 

realizację zamówienia; 

✓ posiadamy niezbędną wiedzę i doświadczenie zapewniające poprawną i terminową realizację 

zamówienia; 

✓ dysponujemy odpowiednim potencjałem ludzkim zapewniającym poprawną i terminową 

realizację zamówienia; 

✓ dysponujemy odpowiednim potencjałem technicznym gwarantującym poprawną i terminową 

realizację zamówienia; 
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✓ nie podlegamy wykluczeniu z procedury; 

✓ akceptujemy warunki uczestnictwa w postępowaniu, określone w zapytaniu ofertowym. 

 

 

 

…………………..........................          …..………………….…………………...

 Miejsce i data              (Imię, nazwisko, podpis, pieczątka) * 

* Podpis osoby figurującej lub osób figurujących w rejestrach do zaciągania zobowiązań w imieniu 

Wykonawcy lub we właściwym upoważnieniu. 
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Załącznik nr 2. Oświadczenie Oferenta o braku powiązań osobowych i kapitałowych z 

Zamawiającym, do Zapytania ofertowego nr 08/06/2026 

 

 

OŚWIADCZENIE 

 

Ja, niżej podpisany/a przystępując do Zapytania ofertowego nr 08/06/2026, oświadczam o braku 

powiązań kapitałowych lub osobowych z Zamawiającym. 

Przez powiązania kapitałowe lub osobowe rozumie się wzajemne powiązania między Zamawiającym 

lub osobami upoważnionymi do zaciągania zobowiązań w imieniu Zamawiającego lub osobami 

wykonującymi w imieniu Zamawiającego czynności związane z przygotowaniem i przeprowadzeniem 

procedury wyboru wykonawcy a wykonawcą, polegające w szczególności na: 

A. uczestniczeniu w spółce jako wspólnik spółki cywilnej lub spółki osobowej; 

B. posiadaniu udziałów lub co najmniej 10% akcji; 

C. pełnieniu funkcji członka organu nadzorczego lub zarządzającego, prokurenta, pełnomocnika; 

D. pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, który może budzić uzasadnione 

wątpliwości, co do bezstronności w wyborze wykonawcy, w szczególności pozostawanie w 

związku małżeńskim, stosunku pokrewieństwa lub powinowactwa w linii prostej, 

pokrewieństwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku 

przysposobienia, opieki lub kurateli. 

 

 

 

 

…………………..........................          …..………………….…………………... 

Miejsce i data                (Imię, nazwisko, podpis, pieczątka)* 

 

 

* Podpis osoby figurującej lub osób figurujących w rejestrach do zaciągania zobowiązań w imieniu 

Wykonawcy lub we właściwym upoważnieniu. 

 

 

 

 

 


